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Do natychmiastowej publikacji: 20.03.2023 GUBERNATOR KATHY HOCHUL

GUBERNATOR HOCHUL, BURMISTRZ ADAMS | ORGANIZACJA PARTNERSHIP
FOR NEW YORK CITY ROZPOCZYNAJA OGOLNOMIEJSKA KAMPANIE DZIALAN
OBYWATELSKICH

Kampania celebruje to, co czyni NYC wspanialym i zacheca nowojorczykéw do
okazania mitosci do tego miasta poprzez swoje zaangazowanie

Gubernator Kathy Hochul, burmistrz Eric Adams oraz organizacja Partnership for New
York City rozpoczeli dzisiaj kampanie obywatelskg ,We ¥ NYC”, ktéra ma na celu
pokazanie mocnych stron tego miasta i zmobilizowanie nowojorczykow w kazde;j
spotecznosci do pomocy w zapewnieniu, ze Nowy Jork pozostanie najwspanialszym
miastem na Swiecie i zainspiruje odrodzenie miasta Nowy Jork po pandemii. Ta
ogolnomiejska kampania rozpocznie sie od oddania hotdu nowojorczykom,
dokonujgcych zmian poprzez prace spoteczng, i wskaze mozliwosci wolontariatu, w
ktéry kazdy moze sie zaangazowac.

»,Nowy Jork reprezentuje to, co nasz stan ma najlepszego do zaoferowania — od
ikonicznych widokdw, poprzez bogatg oferte artystyczng i kulturalng, az po dobrze
prosperujgce przedsiebiorstwa i Swiatowej klasy kuchnig”, powiedziata gubernator
Hochul. ,Kampania ,We ¥ NYC” pomoze uchwycic¢ te energie i zachowa¢ ducha tego
miasta, zachecajgc nowojorczykdw, niezaleznie od ich pochodzenia, do zjednoczenia
sie, zaangazowania i dokonania pozytywnych zmian w swojej spotecznosci”.

Burmistrz miasta Nowy Jork, Adams, powiedziat: ,Dzieki bezinteresownej pracy
wszystkich nowojorczykow, to miasto przezwyciezyto najczarniejsze dni pandemii, a
jesli kazdy z nas poswieci cho¢ jedng godzine tygodniowo na stuzbe, bedzie to mie¢
transformujgce znaczenie. Dlatego z dumg ogtositem rozpoczecie kampanii ,We ¥
NYC”, we wspotpracy z gubernator Hochul i organizacjg Partnership for New York City.
Kampania ,We ¥ NYC” skierowana jest do wszystkich, ktérzy kochajg to najwspanialsze
miasto na Swiecie, aby okazali swoje zamitowanie poprzez wyciggniecie pomocnej dtoni
i szerzenie tej mito$ci w kazdej przecznicy we wszystkich pieciu dzielnicach”.

Prezes firmy Hearst i byly wspotprzewodniczacy organizacji Partnership for New
York City, Steven Swartz, powiedziat: ,Sekretnym sosem Nowego Jorku od zawsze
jest wspdtpraca naszych zréznicowanych spotecznosci, z ufnoscig i we wspolnym celu
— rozwigzywaniu problemow i wprowadzaniu zmian. Imponujgca liczba organizacii,



ktére ustawiajg sie w kolejce, aby wspiera¢ kampanie ,We ¥ NYC”, po raz kolejny
pokazuje, jak r6znorodnos¢ naszego miasta stanowi o jego sile”.

Przewodniczacy Centralnej Rady Pracowniczej NYC, AFL-CIO, Vincent Alvarez,
powiedziat: ,Centralna Rada Pracownicza NYC , AFL-CIO (NYC Central Labor
Council, AFL-CIO) z dumg przytgcza sie do tych szeroko zakrojonych dziatan, aby
zapewnic, ze miasto Nowy Jork pozostanie tetnigcg zyciem i rozwijajgca sie
aglomeracjg. Miasto Nowy Jork to miejsce, w ktdérym pracujemy. Miasto Nowy Jork to
miejsce, w ktorym mieszkamy i wychowujemy nasze dzieci. Kochamy NYC, a ludzie
pracy zrobig wszystko, aby to miasto nadal byto najwspanialszym na swiecie”.

Tematy kampanii koncentrujg sie na sposobach, w jakie nowojorczycy mogg pomoc w
ulepszaniu tego miasta, nadajgc priorytet bezpieczenstwu publicznemu, wsparciu dla
matych firm, dbaniu o parki i sprzgtanie zanieczyszczen. W ramach dziatah majgcych
na celu umozliwienie mieszkancom wprowadzania zmian w ich wtasnych
spotecznosciach, kampania obejmie szereg partnerstw z agencjami publicznymi i
organizacjami non-profit w catym miescie, ktérych celem jest bezpieczniejsze, bardziej
przyjazne do zycia i biznesu miasto. Planowane dziatania obejmuija:

o Dzien Ziemi to poczatek wydarzen we wspotpracy z Departamentem Parkow i
Rekreacji NYC (NYC Department of Parks and Recreation), ktére majg na celu
zaangazowanie miliona nowojorczykéw w dbanie o swoje lokalne parki

e Sprzatanie spotecznosci we wspétpracy z Departamentem Ustug Sanitarnych
NYC (NYC Department of Sanitation) w pieciu dzielnicach miasta

e Zaangazowanie spoteczenstwa w gtosowanie na ulubionego wykonawce MTA
MUSIC (Music Under New York)

e Promowanie matych firm i mozliwosci wspierania przedsiebiorcow, w tym
program ,Shop Black” i konkurs na najlepsze pozycje w menu oferowane przez
lokalne restauracje

e« NYC Service, kompleksowa oferta dla wolontariuszy w catym miescie

Kampanig ,We ¥ NYC” kierujg szefowie marketingu Maryam Banikarim, Andrew Lerner
i ich zesp6t w MaryamB, wspotpracujgcy z agencjg reklamowg Founders, Grain Group i
Graham Clifford. Wsparcia udzielajg rozni $wiadczeniodawcy, ktérych wykaz jest
dostepny tutaj.

Wsréd organizaciji partnerskich uczestniczgcych w kampanii sg m.in. 32BJ

SEIU, Association for a Better New York, Breaking Ground, Brooklyn Public Library, the
Bronx, Brooklyn, Manhattan, Queens, and Staten Island Chambers of Commerce,
Building & Construction Trades Council of Greater New York, Catholic

Charities Archdiocese of New York, Church of the Heavenly Rest, The Citizens
Committee for New York City, Downtown Brooklyn Partnership, Episcopal

Charities, Hotel & Gaming Trades Council, League of Women Voters of the City of New
York, LISC New York, Midtown Community Court, New Visions for Public Schools, New
York Building Congress, New York Cares, New York City Central Labor Council AFL-
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CIO, New-York Historical Society, New York Public Library, New York Urban

League, NYC Hospitality Alliance, Open House New York, Queens

Library, Tech:NYC, The Broadway League Inc., The City University of New York, The
Garment District BID, Times Square Alliance BID, i UJA-Federation of New York.

Znak ,We ¥ NYC” jest zastrzezong adaptacjg projektu Miltona Glasera dla kampanii | ¥
NY”, ktora rozpoczeta sie w 1977 r. Wiascicielem obu znakdw jest Departament ds.
Rozwoju Gospodarczego (Department of Economic Development) stanu Nowy Jork,
ktory udostepnit jg nieodptatnie.

Dzisiejsza konferencja prasowa zostata zorganizowana przez organizacje The
Broadway League przy wsparciu Times Square Alliance. Wystgpita w niej Anna Uzele,
gwiazda majgcego wkrétce ukazac sie na Broadwayu musicalu ,New York, New
York,”, z kultowym utworem tytutowym napisanym przez Johna Kandera i Freda Ebba.
Podczas tego wydarzenia wystgpit rowniez Lucky Chops, zespot dety, ktdry jest czescig
programu MTA zatytutowanego ,Music Under New York”.

Dzien zakonczy sie ceremonig o$wietlenia Empire State Building, ktérego stynna na
caty swiat iglica rozbtysnie na czerwono, z czerwonym sercem We ¥ NYC na jego
maszcie.

W trakcie inauguracji kampanii przedstawiono réwniez przyktady nowojorczykow, ktorzy
dokonujg zmian i ktérzy zostali wyrdznieni na stronie internetowej We ¥ NYC, w tym
Bobby Akumah z Dare 2 Dream, John Wang z Queens Night Market, Catie Savage

z Hell's Kitchen Litter Legion, Anthony i Janique Edwards z Eat Okra, i Sasha Gutiérrez
z Opera Nextdoor.

Kampania jest wspierana przez ponad 60 firm i oséb prywatnych, w tym Accenture,
Advance / Condé Nast, AlleyCorp, Amazon, BFC Partners, Blunt Action, BXP, Charter
Communications, Inc., Citi, Clear Channel Communications, Inc., Deanna Mulligan,
CEO, Purposeful, Edelman, Ehrenkranz Partners, Empire State Realty Trust, Epicenter-
NYC, Ernst & Young LLP, Fisher Brothers Foundation, General Atlantic Foundation,
Google/YouTube, Hearst, Hess Corporation, IBM Corporation, Intersection, Jamestown
and One Times Square, JCDecaux, KKR, KPMG US, Lee & Associates, Macy's,
Madison Square Garden Entertainment Corp. and Madison Square Garden Sports
Corp., Mastercard, Meta, Nasdag, NBCUniversal, New York Life, Nina and Tim Zagat,
Ogilvy, OUTFRONT Media Inc., Paramount, Pfizer, RXR, Salesforce, Shutterstock, Inc.,
Spotify, Sprinklr, Spyscape, Standard Industries, The CITY, The Daily Beast, The
Georgetown Company, The Guardian Life Insurance Company of America, The John
Gore Organization, The New York Stock Exchange, The New York Times Company,
The Nicotra Group - Lois and Richard Nicotra, The Related Companies, L.P., The
Travelers Companies, Inc., TikTok, Tishman Speyer Properties, Two Trees
Management Co., U.S. News & World Report, United Airlines, Inc., Vornado Realty
Trust, Vox Media, Wachtell, Lipton, Rosen & Katz, and WPP, VMLY&R and BCW.
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Wspoétprzewodniczacy organizacji Partnership for New York City, Albert Bourla,
prezes i dyrektor generalny, Pfizer powiedziat: ,Miasto Nowy Jork posiada
najwiekszg na swiecie koncentracje réznorodnych talentéw. Ta kampania ma na celu
skierowanie energii i zasobow milionéw nowojorczykéw na projekty, ktére potwierdzaja,
ze jestesmy najbezpieczniejszym, najczystszym i najbardziej tetnigcym zyciem miastem
na swiecie”.

Wspotprzewodniczacy organizacji Partnership for New York City i dyrektor
generalny Tishman Speyer, Rob Speyer, powiedziat: ,Nowojorczycy sg sitg
napedowg sukcesu naszego miasta. Ta kampania celebruje nasze mocne strony i
bedzie aktywizowac ludzi i firmy w pieciu dzielnicach, aby uczyni¢ nasze miasto jeszcze
lepszym”.

Prezes i dyrektor generalny MTA, Janno Lieber, powiedziat: ,System tranzytowy
jest sitg napedowg miasta Nowy Jork, a takze centralnym elementem jego kultury.
»,Music Under New York” to program, ktory pokazuje nowojorskie talenty i odzwierciedla
réznorodnos¢ klientéw MTA. Cieszymy sie, ze mozemy byC czescig tej kampanii, ktora
wprowadzi nowy wymiar do naszego programu MTA MUSIC i zapewni nowojorczykom
mozliwos¢ zaangazowania sie poprzez gtosowanie na swoich ulubionych wykonawcéw.
Wspaniale jest widzie¢, jak gubernator, burmistrz i organizacja Partnership for New Jork
tgczg sity, aby uczcic¢ réznorodnosc¢ i talent, ktére sprawiajg, ze podréz metrem MTA jest
wyjgtkowym doswiadczeniem”.

Prezes, dyrektor naczelna i komisarz Empire State Development, Hope Knight,
powiedziata: ,Wierzymy w umozliwienie kazdemu mieszkancowi dokonania
pozytywnych zmian w jego okolicy. Poprzez wspieranie matych firm, wolontariat w
organizacjach spotecznych i udziat w lokalnych wydarzeniach, wszyscy mozemy
odegrac role w budowaniu lepszej przysztosci dla siebie i naszego miasta”.

Pierwsza Zastepczyni Burmistrza Miasta Nowy Jork, Sheena Wright, powiedziata:
.,Najwiekszg sitg miasta Nowy Jork jest sita jego ludzi. Kampania We ¥ NYC,
inspirowana przez ludzi i nastawiona na dziatania obywatelskie, odwotuje sie do ducha
naszego miasta i przypomina nam, ze gdy nowojorczycy zjednoczg sie, nie ma rzeczy,
ktérej nie moglibysmy osiggng¢. Wyrazam uznanie dla gubernator Kathy Hochul,
organizacji Partnership for New York City oraz niezliczonych agencji miejskich, ktore
zebraty sie, aby wspdlnie celebrowac¢ miasto Nowy Jork”.

Zastepczyni Burmistrza Miasta Nowy Jork ds. Rozwoju Gospodarki i
Pracownikow, Maria Torres-Springer, powiedziata: ,Od marca 2020 r. widzimy
przyktady najlepszych cech naszych mieszkancéw — pracownicy medyczni i inni
niezbedni pracownicy utrzymujg nasze miasto przy zyciu, sgsiedzi dzielg sie matymi
gestami zyczliwosci, artysci i wykonawcy wnoszg swojg kreatywnos¢ do naszych ulic,
spotecznosci tgczg sie, aby pomaoc lokalnym firmom przetrwadé, i wiele innych. To
wiasnie ten charakter definiuje odpornos¢ miasta Nowy Jork i dlatego dzigkuje
gubernator Hochul oraz organizacji Partnership for New York City za uruchomienie



programu ,We ¥ NYC”, aby zainspirowac i pokaza¢ niezwyciezonego ducha Nowego
Jorku”.

Komisarz ds. parkéw miasta Nowy Jork, Sue Donoghue, powiedziata: ,Wiemy, ze
nowojorczycy kochajg swoje parki, a dzieki Burmistrzowi Adamsowi i organizaciji
Partnership for New York City, poczgwszy od tej wiosny, z przyjemnoscig
wprowadzamy nowe mozliwosci, aby odwdzieczy¢ sie i zadba¢ o nasze 30 000 akrow
otwartej przestrzeni i 2,5 milionéw drzew. Nasze parki i obszary naturalne oferujg
nowojorczykom wytchnienie i miejsce wypoczynku, aby natadowac¢ akumulatory i
przebywac na tonie natury, a my jestesmy gotowi zaangazowac¢ wszystkich, aby
pomagac im i dokonywac zmian”.

Komisarz Departamentu Sanitarnego Miasta Nowy Jork, Jessica Tisch,
powiedziata: ,Jesli kochacie to miasto, jesli zalezy wam na nim zalezy, jesli w nie
wierzycie, to starajcie sie utrzymac je w czystosci. Dzieki sprzataniu sgsiedztw w pieciu
dzielnicach, kazdy nowojorczyk ma okazje pokazac, ze kocha miasto Nowy Jork.
Pragne podziekowac organizacji Partnership for New York City, burmistrzowi Adamsowi
i gubernator Hochul za umozliwienie przeprowadzenia tej kampanii”.

Komisarz Departamentu Ustug dla Matych Przedsiebiorstw w miescie Nowy Jork,
Kevin D. Kim, powiedziat: ,Kocha¢ swoje miasto to znaczy robi¢ w nim zakupy.
Kampania ,We ¥ NYC” przypomina o tym, ze to mate firmy sg sercem kazdej dzielnicy,
a mieszkancy mogg pomaéc im przetrwaé, czynigc je pierwszym przystankiem podczas
zakupow! Wejdz na strone nyc.gov/shopyourcity”.

Komisarz Biura Burmistrza Nowego Jorka ds. mediow i rozrywki, Anne del
Castillo, powiedziata: ,Sztuka i rozrywka sg sercem i duszg naszego miasta i
powodem kampanii ,We ¥ NYC”. Dlatego dziekuje organizacji Partnership for New York
City, burmistrzowi Adamsowi i gubernator Hochul za rozpoczecie tej kampanii, ktora
angazuje nowojorczykéw i celebruje muzykéw miasta Nowy Jork”.

Dyrektor ds. zaangazowania miasta Nowy Jork, Betsy MacLean, powiedziata:
~Wszyscy kochamy miasto Nowy Jork, w catej jego ztozonosci, wraz ze wszystkimi jego
niedoskonatosciami — to miejsce, ktore nazywamy domem. Czy jest lepszy sposéb na
szerzenie tej mitosci niz poswiecenie naszego czasu, naszych umiejetnosci i naszych
wysitkow dla naszych sgsiadow, naszych przecznic, naszych dzielnic i naszego
miasta? Cieszymy sie, ze mozemy wspotpracowac z organizacjg Partnership for New
York City, aby poprzez stuzbe oddac hotd naszemu miastu. Nie ma zadnych ograniczen
co do sposobow, w jakie nowojorczycy mogg szerzy¢ swojg mitos¢ — mozna sadzi¢
kwiaty w miejscowym parku, wydawac positki sgsiadom, ktorzy nie majg mieszkania,
uczy¢ jezyka angielskiego osoby ubiegajgce sie o0 azyl, udziela¢ wsparcia mtodym
nowojorczykom, itd. Ogromne podziekowania dla Kathy Wylde za jej przywodztwo oraz
dla dyrektor ds. ustug Laury Rog i jej dynamicznego zespotu ds. ustug w NYC za
umozliwienie nam wszystkim szerzenia naszej mitosci do miasta Nowy Jork”.



Dyrektor Biura Obstugi Miasta Nowy Jork, Laura Rog, powiedziata: ,U podstaw tej
mitosci lezy stuzenie sobie nawzajem — zaangazowanie sie we wspolng wizje, ktéra jest
najlepszym odzwierciedleniem nas samych i naszego wspaniatego miasta. Kazdy dzien
jest okazjg, aby podnies¢ sie nawzajem na duchu i nawigza¢ kontakt w znaczgcy
sposéb, dlatego zapraszamy wszystkich nowojorczykdéw do udziatu w kampanii ,Spread
Love NYC”. NYC Service jest wdzieczny za nawigzanie wspotpracy z organizacjg
Partnership for New York City oraz wszystkimi naszymi partnerami non-profit i
agencjami miejskimi, aby zapewni¢ spotecznosciom dostep, mozliwosc i zasoby, ktore
pozwolg im wspolnie odpowiedzie¢ na wezwanie do stuzby”.

P.o. dyrektor generalnej Urzedu Mieszkalnictwa Miasta Nowy Jork (New York City
Housing Authority ), Lisa Bova-Hiatt, powiedziata: ,Sztuka publiczna odzwierciedla
zywiotowos$¢ i opowiada historie naszych spotecznoséci i jestesmy podekscytowani
faktem, ze poprzez proces partycypacyjny mieszkancy Morrisania Air Rights bedg mogli
zaprojektowac i zainspirowa¢ nowy mural. Dziekuje wszystkim naszym partnerom,
ktérzy umozliwili to przedsiewziecie, poniewaz wiem, ze ten mural bedzie wspaniatym
dodatkiem do tego osiedla.”.

Prezes organizacji 32BJ SEIU, Manny Pastreich, powiedziat: ,Cieszymy sie, ze
mozemy dotgczy¢ do tej dynamicznej grupy liderow Swiata pracy, biznesu i polityki, aby
podkresli¢ réznorodnosé, energie i atuty kulturowe, ktore czynig Nowy Jork prawdziwie
globalnym miastem. Cztonkowie organizacji 32BJ nalezeli do najwazniejszych
pracownikow na pierwszej linii frontu walki z pandemig, a takze odegrali kluczowg role
w odbudowie gospodarczej stanu Nowy Jork. Jestesmy niezwykle dumni, ze mozemy
wnies¢ unikalng perspektywe naszych cztonkdéw do tego przedsiewziecia, ktére jest
wyrazem obywatelskiej, kulturalnej i gospodarczej dynamiki Nowego Jorku”.

Prezes Rady Pracownikéw Branzy Hotelarskiej i Gamingowej, Rich Maroko,
powiedziat: ,Z dumg dotgczamy do tej dynamicznej grupy lideréw rzgdowych i
obywatelskich w dziataniach na rzecz odbudowy stanu Nowy Jork. Pracownicy branzy
hotelarskiej sg petni entuzjazmu i checi, aby zobaczy¢, jak Nowy Jork odradza sie po
pandemii. JesteSmy gotowi zrobi¢ wszystko, co konieczne, aby kazdy aspekt naszego
miasta i kazdy zakatek naszych spotecznosci odzyskat swojg petng dynamike”.

HiH

Dodatkowe wiadomosci sg dostepne na stronie www.governor.ny.gov
Stan Nowy Jork | Executive Chamber | press.office@exec.ny.qgov | 518.474.8418
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